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Vilagel

V 4 4

etemben

szegyenlos voltam

Vidéki kislanybol lett mend vlogger és elismert marka. Selfbranding
Osztonosen és tudatosan, viharos gyorsasaggal.

EGY AMOLYAN Bicher Ivan-i torzs-
kocsmaban kezdenénk a beszélgetést, ha
lenne limonddé vagy legalabb asvanyviz.
A megrokonyodott pincér (,,ez s6rozo,
kérem”) nem marasztal, igy kettdvel ar-
rébb, egy trendi teraszon folytatjuk a leg-
trendibb vérosrész legtrendibb youtube-
rével (maga is Ujlipoti allampolgar), és
ezzel a kulcsszavazast is letudtuk.

Viszkok Fruzsi annyira fiatal, vidam,
nyitott és szertartasmentes, hogy még az
életkora is publikus (24). Egy Vac mel-
letti faluban, Piispokhatvanban nétt fel,
Pestre az egyetem miatt koltozott, idén
diplomazott a BGE nemzetkézi gazda-
sag szakan. J6 papir, de nem keres allast,
legalabbis a ,,tipikus, nyolcéras, f6nokom
van” szituban, hiszen mar van neki, sajat
neve alatt futé Youtube-csatorna forma-
jaban, 240 ezer feliratkozdval, havi két
és fél millios nézettséggel. (Nehéz is fel-
fogni ezeket a szamokat. ,K6znségta-
lalkozokon lepddik meg az ember, hogy
ez mennyi hus-vér ember” - mondja.)
Koran kezdte, dltalanos iskoldsan Te-
ve-klubbal, teletextrél németbdl forditott
hirekkel szerkesztett fitegyiittes-rajongoi
oldallal. Azért az els6 smiley lattan meg
kellett kérdeznie, mit is jelent.

Tizenhét évesen mar szépségapola-
si blogot irt onmegvaldsitasi célzattal, és
sikerrel. A napi néhany ezer latogato fel-
keltette az cégek figyelmét, bejottek az
els6 megkeresések. ,,Adunk egy szempil-
laspiralt, és irj rélunk!” Ekkoriban még
semmi sem zajlott tudatosan, ,,szépen el-
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ketyegett”, az els6 videdt 2013-ban csi-
nélta telefonnal, még allvanya sem volt,
konyvekkel polcolta ald a mobilt, és hogy
ne a szelfiobjektivet kelljen hasznalnia,
titkrot tett mogé. Neki is meglep6 helyzet
volt (,vildgéletemben szégyenls voltam,
utaltam kamera el6tt lenni”), de a blog ko-
vetdi felkaptak, és omlottek a pozitiv visz-
szajelzések. Ez lett a motivaci6 a folytatds-
hoz, A honap kedvencei cimi sminkipari
sorozathoz.

Robbanas, attorés nem volt, de szépen
lassan névekedés, tanulas és tudatossagra
torekvés egyre inkabb. Lett bel6le rend-
szeresség (minden kedden és szombaton
megjelenés, a kozte évé munkanapo-
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kat ki is tolti a felkésziilés, helyszinkere-
sés, vagas, utomunka), félprofi felszere-
1és, témabdviilés — divat, utazds, csindld
magad dekor és ékszer, énismereti és 6n-
bizalom-erdsit6 kisfilmek. Mara kiter-
jesztett életmod csatorna, két éve véllal-
tan a sajat nevén. Kitort a ,,sminkes lany”
kategdriajabol. Mar egyaltalan nincs be-
szorulva a ,,néi témas vilagba’, a férfi lato-
gatok also hangon is egyotodot tesznek ki
(ezt egy jobb melltartés poszt siman meg-
dupldzza). Es lett persze bevétel is, tobb
forrasbol.

Az alap, ugye, a Google-Youtube-uni-
verzum reklammegjelenitései utan vald
visszaosztas, de eloszlatandé a félreértése-
ket, ez nem igazan jelentds tétel, egymilli-
0s letoltésre atlag dtvenezer forint haszon
jut. A szponzoracid lényegesen fontosabb,

ez is beindult két éve a fizetds tigyfelekkel,
bar nem volt konnyt menet. Fruzsinak

se tizleti rutinja, se fogalma nem volt, ho-
gyan zajlik egy targyalas, miért mennyit
lehet kérni. ,,Sokszor adtam el nagyon ol-
cson egy videot, de a szempillaspiralnal ez
is tobb volt”

A tudatossag ebben is utolérte, ma
mar profi targyal6, de szamokrdl — ahogy
a szakmai konszenzus sz6l, keveset mond:
egy-egy kisfilm az iparagi atlag szerint né-
hany tizezertdl tobb szazezerig késtalhat
arérvényesitd képesség és elért nézettség
fiiggvényében. A szponzoralt tartalom vi-
szont mindig pontosan fel van tiintetve, és
mennyisége (tizbdl egy-kett§) nem mehet
az organikus anyagok kardra. Az én mar-
karol van sz, és selfbrandingrél, ez akkor
miikodik, amig hiteles marad, igy nem
kell minden tigyfelet kiszolgalni. Az egye-
di megbizasok lassan atadjak a helyet a
hosszt tavu, stratégiai egytitt - mikodés-
nek,, amig hiteles marad, igy nem kell
minden megbizast elfogadni. A Coca-Co-
la biztositja a kiilonleges vendégszerepl6-
ket (Palvin Barbit, Kiraly Viktort, Mihalik
Enikét), a Huawei halas a termékmegjele-
nitésért, de van merchandising, p6l6-bog-
re-kisparna vonal is. A legtjabb projekt
a Rossmann-nal fut, egy ,.Viszkok Fru-
zsi kedvencei” nevii neszesszerbe rende-
zett — sajat Gtlet alapjan lett sajat valogatasa
- kollekcid, jocskan kilép hat a kibertér-
bél az offline vilagba. Kis 1épés egy vlog-
gernek, nagy ugras egy markaalapitonak,
innen mdr egy sajat divatmarka elinditasa
sincs kizérva. G
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